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Raccomtare con efficacio prodotti, m
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Storytelling

arte di raccontare
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GUIDE to

STORYTELLING

MASTERING THE ART and
DISCIPLINE of

BUSINESS
NARRATIVE
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STEPHEN DENNING

AUTHOR OF Squirrel lac.



Perché e

il modo piu efficace

per creare contenuti e valori
che possano essere
condivisi dagli stakeholder,
all'interno e all’esterno.

PERCHE UNA STORIA
D’ IMPRESA?
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Il micro target
gl emerging media

fruizione



LA CROSSMEDIALITA

x Parole, Immagini, Eventi, Animazioni, Luoghi e
qualunque altra attivita di comunicazione devono




I

stile ed eventualmente
definiamo altri
co-protagonisti.



ANDREA SEMPRINI
COSTRUIAMO | MONDI POSSIBILI.

+ per lui un Micro Target
potrebbe essere:

% Un numero
sufficientemente
rilevante di individui
per cul il mondo
testuale che
proponiamo dialoga
con il loro mondo
reale attraverso un
mondo possibile




JESSE JAMES GARRET

x Mettiamo il
massimo della
creativita nelle
User Experience
non solo sul web




ALESSANDRO BARICCO ..,

VA DIMENTICHIAMOCI DEI BARBARI,

superficiali che si dedicano al
surfing:

x Privilegiamo |
selvaggi di genio
che preferiscono
il browsing.
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ATTANTI E RUOLI ATTANZIALI

x Soggetto/| x Pragmatici
x Oggetto/i + Agiscono uno sull’altro
x Destinanti x Cognitivi

+ Aumentano il sapere

x Osservatori

+ Narratori, relatori,
testimoni

x Destinatari
x Alutanti
x Opponenti
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maurizio.audone@adverteaser.com
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